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აბსტრაქტი 

 

 მოცემულ ნაშრომში განხილულია ინფლუენსერ მარკეტინგის მთავარი გამოწვევები 

თანამედროვე ქართულ სამომხმარებლო ბაზარზე. აღნიშნული ნაშრომი მიზნად ისახავს, 

გამოიკვლიოს, თუ რამდენად ახდენს გავლენას ინფლუენსერ მარკეტინგი საზოგადოების 

ქცევაზე, ანაცვლებს თუ არა ტრადიციული სარეკლამო ინსტრუმენტებს და რამდენად 

ხშირად მიმართავენ ქართულ ბაზარზე არსებული კომპანიები კომუნიკაციის ამ 

საშუალებას. შედეგების მისაღებად და გასაანალიზებლად, ნაშრომში გამოყენებულია 

რაოდენობრივი კვლევის ფარგლებში შექმნილი ორი კითხვარი, როგორც 

მომხმარებლისთვის, ისე - მარკეტერებისთვის. კვლევაში მიღებული ორასზე მეტი 

პასუხიდან ნაშრომში იკვეთება მომხმარებლის ქცევის ტენდენციები და ახსნილია, თუ რა 

კრიტერიუმებით ირჩევენ ისინი ინფლუენსერებს. ამასთანავე, შედეგების ნაწილში 

კარგად ჩანს მომხმარებელთა სურვილი, კომპანიებმა აქტიურად გამოიყენონ 

ინფლუენსერ მარკეტინგი კომუნიკაციაში. მსგავსი კვლევა ქართულ რეალობაში 

უნიკალურია და თემის გარშემო არსებული მწირი წყაროების გათვალისწინებით, 

მიღებული შედეგები ამ საკითხის კვლევის მომდევნო საფეხურზე სასარგებლო იქნება. 

საკვანძო სიტყვები: ინფლუენსერ მარკეტინგი, ინფლუენსერი, კონტენტი, 

მომხმარებელი, მარკეტერი, ქცევა, სოციალური ქსელები, ტენდენცია 
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Abstract 

Our study mainly focuses on main challenges of influencer marketing on the contemporary 

Georgian consumer market. The aim of the research is to determine what kind of impact does 

influencer marketing have on society’s behaviour, whether it has replaced more traditional forms 

of advertising and how often do companies on Georgian market use this type of communication. 

The study used an online survey based on quantitative research method. It includes two types of 

questionnaires that served to determine the opinions of not only consumers, but also marketing 

field workers. 

From more than 200 answers received in the study, the paper outlines consumers’ behavioral 

trends and explains exact criterias that are used for influencers’ selection. At the same time, part 

of the results clearly shows the desire of consumers for companies to actively use influencer 

marketing tool in communication. This study is unique in Georgian reality and considering the 

scarcity of resources around the topic, these results will aid the next phase of research on this 

issue. 

 

Key Words: Influencer marketing, Influencer, Content, Customer, Marketer, Behavour, Social 

Networks, Trend 

 

 


