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აბსტრაქტი 

შესავალი: შინაური ცხოველების დაზღვევა ქართულ სადაზღვევო ბაზარზე 

ნაკლებად მოთხოვნადია და ამ ეტაპზე მხოლოდ რამდენიმე ათეული დაზღვეულია.  

საქართველოში შინაური ცხოველების დაზღვევას აწარმოებს ერთადერთი 

სადაზღვევო კომპანია „ალდაგი“. დაზღვევას ექვემდებარება მხოლოდ კატა და ძაღლი, 

რომელთა ასაკი დაზღვევის მომენტში 6 თვიდან 7 წლამდეა, და რომლებიც არიან 

სათანადოდ რეგისტრირებულნი ლიცენზირებულ ვეტერინარულ კლინიკაში და 

რომლებზეც გაცემულია შესაბამისი საიდენტიფიკაციო დოკუმენტი(პასპორტი). 

კვლევის მეთოდოლოგია:კვლევის მეთოდოლოგიური საფუძველია შინაური 

ცხოველების დაზღვევის საკითხებზე არსებული ლიტერატურა, მათ შორის სამეცნიერო 

ნაშრომები, კვლევები, პუბლიკაციები, ასევე პერიოდული ბეჭდვითი გამოცემების 

სტატიები, ინტერნეტით მოძიებული მონაცემები.  

 კვლევა მოიცავს რაოდენობრივ და თვისობრივ კვლევას. თვისობრივი კვლევის 

ფარგლებში განხორციელდება სადაზღვევო კომპანიის თანამშრომელთა  სიღრმისეული 

ინტერვიუირება. რაოდენობრივი კვლევის ფარგლებში გამოიკითხება დაზღვეული 

შინაური ცხოველების მეპატრონეები.  

   შედეგები: შინაური ცხოველების დაზღვევაზე არის საკმაოდ მწირი ინფორმაცია 

ინტერნეტ სივრცეში.ამიტომ ჩვენ გადავწყვიტეთ ჩაგვეტარებინა კვლევა მომხმარებელში 

თუ რამდენად ინფორმირებულნი არიან ამ სადაზღვევო პაკეტის შესახებ და თუ 

იცოდნენ, სურდათ თუ არა დაზღვევა. 

  დასკვნა:კვლევებმა ცხადყო, რომ შინაური ცხოველების დაზღვევა საქართველოში 

არ არის მოთხოვნადი პროდუტი და მისი შექმნა და ბაზარზე გაშვება გასაყიდად, 

კომპანიისთვის არ იყო მომგებიანი. მასშტაბური სატელევიზიო რეკლამა, რომელიც 

მთელმა საქარათველომ ნახა და  აიტაცა, არ აღმოჩნდა მიმზიდველი მათთვის. 
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ჩატარებული კვლევის თანახმად კლიენტთა 80% აღარ დააზღვევს საკუთარ შინაურ 

ცხოველს. ქვეყნის ეკონომიკური მდგომარეობა, მენტალიტეტი და დამოკიდებულება 

დაზღვევის მიმათ; ეს და სხვა მრავალი ფაქტორი არის განმაპირობებელი იმისა, რომ 

საქართველო ჯერ მზად არ არის  ზემოთ აღნიშნული სადაზღვევო პროდუქტის 

მოხმარებითვის.  

რეკომენდაციები: პრობლემის აღმოსაფხვრელად საჭიროა პრევენციული 

ღონისძიებების  განხორციელება,როგორიცაა წმინდა სამართლებრივი 

რეგულირება,მაწანწალა ცხოველების კონტროლზე აყვანა როგორც ეს ზემოთ 

ჩამოთვლილ ბევრ ქვეყანაშია. 
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