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აბსტრაქტი 

 ნაშრომში აღწერილია ქათული ღვინის პოზიციონირების შესაბამისი სტრატეგია, 

რომლის განხორციელების შედეგად ქართული ღვინო იქნება კონკურენტუნარიანი 

ექსპორტის ღვინის ბაზრებზე, კერძოდ: დიდი ბრიტანეთის, ლიტვის და ჩინეთის. 

შესწავლილია ბაზარზე არსებული ტენდენციები და ქართული ღვინის პოზიციონირების 

სტრატეგიები, რომლებიც ტარდება იმპორტიორ ქვეყნებში. ნაშრომში განხილულია 

ქართული ღვინს ექსპორტთან დაკავშირებული ძირითადი პრობლემები, როგორიცაა 

ქვეყნისა და ზოგადად ქართული ღვინის დაბალი ცნობადობა, ექსპორტის გამოცდილების 

ნაკლებობა, სახელმწიფოს მხრიდან არასაკმარისი ხელშეწყობა ექსპორტზე, ბაზრის შესახებ 

ინფორმაციის ნაკლებობა და სხვა. აგრეთვე აღწერილია ზემოთაღნიშნული პრობლემების 

გადაჭრასთან დაკავშირებული ღვინის მწარმოებელი კომპანიებისეული ხედვები. 
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