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ანოტაცია 

 

თემის აქტუალობა. სხვა ბიზნეს ფუნქციებთან შედარებით მარკეტინგს 

ყველაზე მჭიდრო კავშირი აქვს მომხმარებელთან. მარკეტინგი, როგორც 

ბიზნესის ერთ-ერთი ფუნქცია XXI საუკუნეში მოიაზრება, როგორც აზროვნების 

სტილი და აზროვნების ფილოსოფია. შესაბამისად, ეს სფერო მოითხოვს 

საფუძვლიან კვლევას, ძიებასა და მარკეტინგის თეორიული კონცეფციების 

ემპირიულ გამოცდას. მსოფლიოს დღევანდელი ბაზარი იმდენად 

კონკურენტულია, მხოლოდ წარმოების ფაქტორების ოპტიმალური გამოყენებით, 

იაფი შრომითი რესურსებითა და ეკონომიკური მაჩვენებლების რენტაბელური 

შედეგით წარმატებას ვერ მივაღწევთ, თუ არა მარკეტინგული ღონისძიებების 

ეფექტური სტრატეგია. მარკეტინგული სტრატეგია კი ბაზრის შესწავლასა და 

შემდგომ გასაღების ინოვაციურ პოლიტიკას გულისხმობს.                                               

თემის მიზანია დავადგინოთ მარკეტინგის მეცნიერების „ჭეშმარიტი“ არსი და 

დავამსხვრიოთ ის აზრი, თითქოს მარკეტინგი მხოლოდ „შესთავაზე და მიყიდე“-

ს პრინციპზეა აგებული. მარკეტინგი, პირველ რიგში, ორინტირებულია 

მომხმარებელთა მოთხოვნილებების შესწავლასა და დაკმაყოფილებაზე. თემის 

მიზანია ასევე დავადგინოთ, თუ რა ახდენს გავლენას კლიენტის 

„მსყიდველობით პარიტეტზე“. თემის შედეგი. რაც უფრო ღრმად შევისწავლით 

მარკეტინგს, მით უფრო ღრმად დავრწმუნდებით, თუ რამდენად 

მნიშვნელოვანია ქვეყნის, ფირმის, საოჯახო მეურნეობისა თუ ცარკეული 

პიროვნებისათვის მარკეტინგული აზროვნება. ხშირ შემთხვევაში, მარკეტინგს 

აიგივებენ გასაღებასთან, რომელიც მარკეტინგის ერთ-ერთ მნიშვნელოვან 

ფუნქციას წარმოადგენს. მარკეტინგში მთავარია წინამდებარე პროცესების 

ეფექტური მენეჯმენტის შექმნა, რომელიც უკვე შემდგომ უზრუნველყოფს 

ეფექტიანი გასაღების პოლიტიკას ბაზარზე. 
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