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აბსტრაქტი 

ნებისმიერი კომერციული თუ არაკომერციული ორგანიზაციის უმნიშვნელოვანეს 

ელემენტს წარმოადგენს მარკეტინგული საქმიანობა. ეს არის პროცესი, რომლის დროსაც 

ხდება პოტენციურ მომხმარებლებთან კავშირის დამყარება. 

ნაშრომში წარმოდგენილია ორგანიზაციის საქმიანობის კვლევა, თბილისის 

წიგნის საერთაშორისო ფესტივალის მაგალითზე. კვლევის შედეგად გამოიკვეთა რიგი 

პრობლემები, რომელიც პირდაპირ კავშირშია ორგანიზაციის მარკეტინგულ 

საქმიანობასთან. შესწავლილი პრობლემებიდან ერთ–ერთ მნიშვნელოვან პრობლემას 

წარმოადგენს ორგანიზაციის საქმიანობის ცნობადობის დაბალი მაჩვენებელი, რის გამოც 

მომხმარებელთან სრულყოფილი კონტაქტის დამყარება ვერ ხერხდება. 

ნაშრომში წარმოდგენილი კვლევა სათანადო ყურადღებას იმსახურებს, როგორც 

თავად ორგანიზატორის, აგრეთვე  საქართველოში მოღვაწე თითოეული 

გამომცემლობის მხრიდან, ვინაიდან აღნიშნული ფესტივალის ფარგლებში 

წარმოდგენილი გამომცემლობები გარკვეულწილად ამ ფორმით ახდენენ საკუთარი 

საქმიანობის პრეზენტაციასა და თავის დამკვიდრებას.   

განხილული პრობლემებიდან გამომდინარე ნაშრომში ჩამოყალიბებულია რიგი 

რეკომენდაციები, რომლებიც ორგანიზაციას დაეხმარება დროულად აღმოფხვრას და 

დაძლიოს  მის საქმიანობასთან დაკავშირებული დამაბრკოლებელი ფაქტორები 

ბაზარზე ეფექტური პოზიციონირებისათვის.  

 

ძირითადის საძიებო სიტყვები: მარკეტინგი, წიგნის ფესტივალი, მარკეტინგული 

კვლევა. 
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