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          აბსტრაქტი 

ნაშრომში განხილულია საქართველოს ეროვნული მუზეუმის 

ეფექტური მართვის პრინციპები, მისმი როლი საზოგადოების 

განვითარების სპროცესში, მართვის პრინციპები და მუზეუმების მართვის 

არსებული მოდელები, საქართველოს ეროვნული მუზეუმის საქმიანობის 

ანალიზი და რეკომენდაციები. კვლევაში ასახულია საქართველოს 

ეროვნული მუზეუმის არსებული სიტუაცია, მისი მმართველობითი 

სტუქტურა, მომხმარებლის/ვიზიტორის დამოკიდებულება მისი 

საქმიანობისადმი და არსებული ძირითადი პრობლემები. ეს ყველაფერი 

განაპირობებს მომხმარებლის დაბალ ინტერსს. 

კვლევის შედეგების ანალიზის საფუძველძე შემუშავებული იქნა 

არაერთი რეკომენდაცია, რომლებიც საჭიროა ეროვნული მუზეუმის 

გაერთიანების ეფექტური საქმიანობისათვის. 

ძირითადი საძიებო სიტყვები:  კულტურის მენეჯმენტი, კულტურის 

მარკეტინგი, სამუზეუმო მენეჯმენტი, საქართველოს ეროვნული მუზეუმი. 

Abstract 

In the thesis is discussed The Georgian National Museum’s effective 

principles of management, his role in the development of society process, 

management principles and models of museum management, the National 

Museum of analysis and recommendations. The study reflects the current 

situation of the National Museum, its management structure, visitor's attitude to 

its work and the main problems. All this leads on low interest of consumers. 

The results of the analysis have been developed based on a number of 

recommendations, which are necessary for effective work. 

Key words: Culture Management, Culture Marketing, Museum Management, 

The Georgian National Museum. 
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