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აბსტრაქტი 

 

წინამდებარე ნაშრომში განხილულია საქართველოს კანონში „მაუწყებლის შესახებ“ 

შეტანილი ცვლილებები და მათი გავლენა ტელეკომპანიებზე და რეკლამის დამკვეთ 

კომპანიებზე, მათი პოზიტიური და ნეგატიური შედეგები.  

ნაშრომზე მუშაობისას შესწავლილია მიღებული ცვლილებების ძირითადი 

ასპექტები, აღწერილია, თუ რა ღონისძიებები ჩატარდა მოლდოვაში და უკრაინაში, 

რომლებმაც საქართველოსთან ერთად მოაწერეს ხელი ევროკავშირთან ასოცირების 

ხელშეკრულებას, მოხდა მოლდოვას, უკრაინას და საქართველოს სარეკლამო 

ბაზრების განხილვა. ნაშრომში განხილულია საქართველოს სარეკლამო ბაზრის 

განვითარების დინამიკა და ტენდენციები. 

კვლევისთვის გამოყენებული იყო თვისობრივი მეთოდი, რომლის დროსაც მოხდა 

არასამთავრობო სექტორის და მაუწყებლების წარმომადგენლების მოსაზრებების 

შეჯამება და რეკლამის პოტენციური სამიზნე აუდიტორიის ნაწილის გამოკითხვა, 

მათი მოსაზრებების დაფიქსირება და ანალიზი. კვლევის დროს დადგინდა, რომ 

ქართული სარეკლამო ბაზარი აქტიურად ვითარდება, თუმცა რეკლამის დამკვეთი 

ორგანიზაციები ხშირ შემთხვევაში ვერ აწვდიან ხმას თავის სამიზნე აუდიტორიას, ან 

ვერ იწვევენ მათში ნდობას.  

კვლევის შედეგად მიღებილ ინფორმაციაზე დაყრდნობით გაცემულია 

რეკომენდაციები, რომლებიც დაეხმარება რეკლამის დამკვეთ რგანიზაციებს სწორად 

შეარჩიონ რეკლამის განთავსების არხები და უკეთესად მიიქციონ თავისი 

პოტენციური მომხმარებლების ყურადღება. 

 

ძირითადი საძიებო სიტყვები: რეკლამა, სატელევიზიო რეკლამა, ინტერნეტ რეკლამა. 
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