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დღევანდელ მსოფლიოში მომხმარებელთა უმეტესი ნაწილი ითხოვს განსხვავებულ 

პროდუქციას, ისეთს, რაც ხაზს გაუსვამს მათ გემოვნებას, სტატუსს, 
 

შესაძლებლობებსა და სხვა ღირებულებებს. 21–ე საუკუნის ერთ–ერთი 

მნიშვნელოვანი ელემენტია ბრენდი, რაც უპირველეს ყოვლისა, 
 
განსაკუთრებულობის, ინდივიდუალურობის, უნიკალურობის, სიმბოლოა. 

 

ძალზე საინტერესოა ქართველი მომხმარებლების აზრი ბრენდებთან დაკავშირებით, 
 

მათი ლოიალურობის   ხარისხი   და   ბრენდების   გავლენა   მომხმარებლებზე, 
 

შესყიდვაზე გადაწყვეტილების მიღების დროს. 
 
 

ჩავატარეთ გამოკვლევა, სადაც გამოიკითხა დაახლოებით 100 ადამიანი, რომელთა 

ძირითადი ნაწილი ქალბატონი იყო. გამოკითხულთა უმრავლესობა აღიარებს, რომ 

მათთვის ბრენდი დიდ როლს თამაშობს, რადგან მიაჩნიათ რომ ბრენდების 

პროდუქცია ხარისხს, პრესტიჟულობას და მოდურობას უზრუნველყოფს, სწორედ 

ამიტონ ირჩევენ ისინი ბრენდის პროდუციას. 

 

მომხმარებლებმა გამოარჩიეს გლობალური და საქართველოში არსებული ყველაზე 

ცნობილი ბრენდები. 

 

გამოკითვიდან გამომდინარე, შეიძლება დავასკვნათ, რომ ყველა ქართველს აქვს 

სურვილი ატაროს ყველაზე ძვირადღირებული ბრენდების მოდური კოლექციები, 
 
თუმცა ისინი იმასაც აღიარებენ, რომ ამის შესაძლებლობა არა აქვთ. 


