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აბსტრაქტი 

 

   ახალგაზრდები, რომლების facebook-ის აქტიური მომხმარებლები არიან, იმყოფებიან 

facebook-ზე დამოკიდებულების, სასწავლო პროცესისა და პროფესიული განვითარების 

უგუვებელყოფის, საშიშროების წინაშე. Facebook-ადიქციის წარმატებული 

პრევენციისთვის, მისი გამოყენების მოტივები კარგად უნდა იყოს შესწავლილი. 

მიმდინარე კვლევა, მიზნად ისახავს გამოავლინოს, სქესთა შორის ფეისბუქის 

გამოყენების მოტივებში განსხვავება.  

 გამოიკითხა 40 მამრობითი (ჯგუფი 1) და 40 მდედრიბითი (ჯგუფი 2) სქესის ადამიანი. 

მათ სთხოვეს ფეისბუქზე შესვლის 17 მოტივიდან, თითოეული მოტივის მნიშვნელობის 

შეფასება 1-დან 3-ქულამდე. 1 ქულა- ეს მიზეზი არ არის ჩემთვის მნიშვნელოვანი, 2 

ქულა – გარკვეულწილად მნიშვნელოვანია, 3 ქულა – ეს მიზეზი ჩემთვის უაღრესად 

მნიშვნელოვანია. 

დავთვალეთ თითოეულ მოტივზე მიცემული ხმების მაჩვენებლები, მიღებული 

მონაცემები, კოდირებულ და ანალიზირებულ იქნა SPSS-ში. 

გენდერული განსხვავებების ყველაზე მაღალი მაჩვენებელი დაფიქსირდა შემდეგ 

მოტივებზე: ახალი ადამიანების გაცნობა: 1.43 ქულა - მამრობითი სქესი, 1.15 ქულა 

მდედრობითი; უცნობი ადამიანების პროფილის ნახვა: 1.23 - მამრობითი სქესი, 1.00 - 

მდედრობითი სქესი; მოვალებებისთვის თავის არიდება: 1.13 - მამრობითი სქესი, 1.45 - 

მდედრობითი სქესი; ფოტოებზე მეგობრების მონიშვნა: 1.05 - მამრობითი სქესი, 1.4 - 

მდედრობითი სქესი. სტატისტიკური დამუშავების შედეგად მიღებულმა მონაცემებმა 

დაადასტურა Facebook-ის გამოყენების მოტივების გენდერული განსხვავება: 

მდედრობითი სქესის წარმომადგენლები უპირატესობას ანიჭებენ არსებულ 

მეგობრებთან კონტაქტს და მათ მონიშვნას ფოტოებზე, ან უბრალოდ განტვირთვას 

სოციალური ქსელის საშუალებით, ხოლო მამრობითი სქესის წარმომადგენლებს 

ურჩევნიათ უცნობი ადამიანების პროფილების დათვალიერება და ახალი ადამიანების 

გაცნობა. 

ძირითადი საძიებო სიტყვები - ფეისბუქი, მოტივები, გენდერი 
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ABSTRACT 

 

 

Young people as active users of Facebook risk becoming Facebook addicts, neglecting study and 

professional development. For successful prevention of Facebook addiction the motives of 

Facebook use should be studied. Current study aimed at revealing gender differences in the 

motives for the use of Facebook. 40 female (Group 1) and 40 male (Group 2) people were asked 

to rate the importance of each of the given motives on a 3-point Likert scale ranging from 1 (not 

at all important) to 3 (very important). 

 The total of maximal rate, as well as, percentage of actual rating for each motive was calculated. 

Data obtained was coded and analyzed in SPSS. Gender differences were observed in these 

motives: Making new relationships: 1.43 - Group 1, 1.15 - in Group 2; Visiting profiles of people 

I don‟t know: 1.23 - Group 1, 1.00 – Group 2; Getting away from responsibility: 1.13 - Group 1, 

1.45 - Group 2; Tagging friends in pictures: 1.05 – in Group 1, 1.4 – in Group 2. Statistical 

processing of data obtained confirmed the gender difference in the motives of the use of 

Facebook: females give preference to contacting existing friends, tagging them in pictures, or 

just getting away from responsibility, while males prefer making new relationships and visiting 

profiles of unknown people.  
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