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დაფუძნებულია შერეულ მეთოდოლოგიაზე, რაც ითვალისწინებს როგორც მეორეული 

მონაცემებისა და დოკუმენტური წყაროების ანალიზს, ისე პირველადი რაოდენობრივი 

მონაცემების მოპოვებასა და ანალიზს. ამ მიდგომამ შესაძლებელი გახადა პირველადი 

ემპირიული მონაცემების გაანალიზება მომხდარიყო რეალურ, არსებულ კონტექსტში. 

შედეგები აჩვენებს, რომ საქართველოში ტანსაცმლის ხშირი შეძენა და მასზე გაწეული 

შედარებით მაღალი დანახარჯი დაკავშირებულია ონლაინ ვაჭრობასთან. კიდევ უფრო 

კონკრეტულად კი შეძენის უფრო მაღალი სიხშირე საერთაშორისო პლატფორმების 

გამოყენებით ვაჭრობისას ფიქსირდება. თუმცა მხედველობაში უნდა მივიღოთ ის 

გარემოება, რომ კვლევა ერთჯერად რაოდენობრივ გამოკითხვას ეფუძნება და მიღებული 

კავშირები მიზეზ-შედეგობრივად ვერ განიმარტება.  

მასალების შესახებ ცნობიერების შეფასების ნაწილში ჩანს, რომ სინთეტიკური 

ქსოვილების წარმომავლობის შესახებ ინფორმაცია არათანაბრად არის გავრცელებული. 

რესპონდენტთა ნაწილი ფლობს შესაბამის ცოდნას, თუმცა სუბიექტურად შეფასებული 

კომპეტენცია, ზუსტად არ ემთხვევა ობიექტური ტესტის შედეგებს. კვლევაში 

გამოიკვეთა, რომ მეორეული ტანსაცმლის მოხმარება საქართველოში საკმაოდ 

გავრცელებული და სოციალურად მისაღები პრაქტიკაა, თუმცა მისი მოხმარება გარემოს 

დაცვით მოტივაციას არ ატარებს. მომხმარებლებისთვის უფრო მნიშვნელოვანია დაბალი 

ფასი, ორიგინალური ნივთების შეძენისა და ხარისხიან პროდუქციაზე წვდომის 

შესაძლებლობა. კვლევამ ასევე აჩვენა, რომ გარემოსდაცვითი ორიენტაცია 

გარკვეულწილად უკავშირდება შეკეთებისა და არასასურველი ნივთების გადაგდების 

პრაქტიკებს. თუმცა ტექსტილი გადამამუშავებელი ინფრასტრუქტურის არარსებობა (ან 
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მის შესახებ ინფორმაციის ნაკლებობა) ინდივიდუალური პასუხისმგებლობის 

პრაქტიკაში გადატანას აფერხებს.  

კვლევის საერთო დასკვნით, საქართველოში ტექსტილის ნარჩენების დაგროვება არ 

უკავშირდება მხოლოდ მომხმარებლის ინდივიდუალურ არჩევანს. ის ყალიბდება 

კონტექსტში, სადაც სხვადასხვა სისტემა განსაზღვრავს მოხმარების დღის წესრიგს. 

შესაბამისად, საჭიროა, განვითარდეს ტექსტილის შემგროვებელი და გადამუშავების 

პუნქტები; ამაღლდეს ცნობიერება ტექსტილის მასალების შესახებ; წახალისდეს 

შეკეთებისა და ხელახალი გამოყენების პრაქტიკები.  

ძირითადი საძიებო სიტყვები: ტექსტილის ნარჩენი; სწრაფი მოდა; ელექტრონული 

კომერცია; სინთეტიკური მასალები; მეორეული ტანსაცმელი; ნარჩენების მართვა; 

საქართველო.  

 

Abstract 

 

This study aimed to analyse consumer dynamics in the textiles and clothing sector in Georgia 

and identify the factors driving household post-consumption waste generation. The study is 

based on a mixed methodology, which includes both the analysis of secondary data and 

documentary sources, and the collection and analysis of primary quantitative data. This 

approach made it possible to analyse primary empirical data in a real, existing context. 

The results show that frequent clothing purchases in Georgia and relatively high spending on 

them are associated with online shopping. More specifically, a higher purchase frequency is 

observed when shopping using international platforms. However, it should be taken into 

account that the study is based on a single quantitative survey, and the obtained connections 

cannot be interpreted as cause and effect. 
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In the section on assessing awareness of materials, it is seen that information about the origin of 

synthetic fabrics is unevenly distributed. Some respondents possess the relevant knowledge, 

although subjectively assessed competence does not exactly match the results of the objective 

test. The study revealed that the use of second-hand clothing is a fairly widespread and socially 

acceptable practice in Georgia, although its use is not motivated by environmental protection. 

Low prices, the ability to purchase original items and access to quality products are more 

important for consumers. The study also showed that environmental orientation is to some 

extent related to the practices of repairing and disposal of unwanted items. However, the 

absence of textile recycling infrastructure (or lack of information about it) hinders the transfer 

of individual responsibility into practice. 

According to the study's overall conclusion, the accumulation of textile waste in Georgia is not 

solely related to individual consumer choice. It is formed in a context where various systems 

determine the consumption agenda. Accordingly, it is necessary to develop textile collection and 

recycling points; raise awareness about textile materials; and encourage repair and reuse 

practices. 

Keywords: Textile waste; Fast fashion; E-commerce; Synthetic materials; Secondhanded clothes; 

Waste management; Georgia.  

 

 

 

 

 

 

 

 


