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ორიგინალურ ნამუშევარს და არ შეიცავს სხვა ავტორების მიერ აქამდე 

გამოქვეყნებულ, გამოსაქვეყნებლად მიღებულ ან დასაცავად წარდგენილ მასალებს, 

რომლებიც არ არის მოხსენიებული ან ციტირებული სათანადო წესების შესაბამისად.  

 

ზაქარია ცაციაშვილი 
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აბსტრაქტი 

 წინამდებარე ნაშრომიში განხილულია სოცოციალური ქსელების როლი მცირე 

ბიზნესის წამოწყებასა და განვითარებაში. კვლევის მთავარი წყაროა, გამოყენებული 

ლიტერატურები და ჩატარებული თვისებრივი კვლევა, რომელიც სიღრმისეული 

ინტერვიუს სახით ჩატარდა. ნაშრომის მთავარი სათქმელი იყო შეუძლია თუ არა 

დამწყებ ადამიანს მცირე ბიზნესის წარმოება საქართველოში, იმის გათვალისწინებით 

რომ გააჩნია მცირე რესურსები. ჩატარებულ თვისებრივ კვლევაში მონაწილეობას 

იღებდნენ საქართველოში ყველაზე პოპულარულ სოციალურ ქსელებში მოღვაწე 

მცირე ბიზნესმენები, რომლებმაც მხოლოდ და მხოლოდ სოციალური მედიის 

დამხარებით შეძლეს ბიზნეს სამყაროში ფეხი მოეკიდათ. რესპოდენტები 

წარმოადგენდნენ ფეისბუქს, ტიკტოკს, ინსტაგრამს და საუბრობდნენ ამა თუ იმ 

სოციალური ქსელების შესაძლებლობებზე. 

 კვლევის შედეგების საფუძველზე გამოიკვეთა ძლიერი კავშირი ჩატარებულ 

სიღრმისეულ ინტერვიუსა და გამოყენებულ ლიტერატურას შორის, რომლებიც 

წარმოგვიდგა, როგორც ერთმანეთის დამადასტურებელი და შემავსები მასალა. 

გამოიკვეთა კონკრეტული მიმართულებები და შესაძლებლობები, მაგალითად, 

გამოსაყენებელი სოციალური ქსელების სწორად შერჩევის მეთოდები, რეკლამის 

სწორად გამოყენების გზები, ნდობის და ცნობადობის გაზრდის გზები, რომელის 

გათვალისწინების შემთხვევაშიც დამწყები ბიზნესი აუცილებლად იქნება 

წარმატებული.


